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Zajem o bio potraviny v Ceské republice a jejich spotieba —
¢erven 2017

Ceska vefejnost se o informace spojené s bio potravinami pfili§ nezajima. Vétsina
respondentl (39 %) uvedla, Ze se o tyto informace spiSe nezajima a necela tietina
(32 %) deklarovala naprosty nezajem o tento typ informaci.

Obdobné Cesi bio potraviny vyrazné nenakupuiji, pfi¢emz 43 % dotazanych
uvedlo, Ze je nakupuje zfidka, a 42 % lidi je nenakupuje nikdy.

Z lidi, ktefi potraviny s ozna€enim ,bio“ nékdy nakupuji, jim vyrazna vétsina
(37 %) dava pred potravinami bez tohoto oznaceni pfednost pouze zfidka.

Pokud lidé v Ceské republice bio potraviny nakupuiji, &ini tak zejména z toho
dlivodu, Ze nejsou chemicky osetfeny. Na prvnim misté uvedly tento divod vice
nez dveé pétiny (44 %) respondentu.

Vyrazné vice se o bio potraviny zajimaji Zeny, které je také ¢astéji nakupuiji. Oproti
tomu zajem o né nemaji lidé, ktefi hodnoti svoji Zivotni urovern jako Spatnou.

V ramci bloku otazek tykajicich se spotifebniho chovani dotazanych a plytvani potravinami zafazeného do

¢ervnového Setieni CVVM bylo respondentiim predlozeno i nékolik otazek tykajicich se bio potravin. Byl

zjistovan nejprve zajem respondentt o informace spojené s bio potravinami. Dale pak, zda lidé bio potraviny
sami nakupuji, jak ¢asto a z jakych dlivodl to délaji. PoloZena byla rovnéz otazka, jak ¢asto lidé davaji prfednost
potravinam s oznacenim ,bio“ pfed témi, které toto oznaceni nemaji.

Jako bio potraviny1 mulzeme oznadit takové, které jsou produkovany na farmach, kde je kladen diiraz na obnovitelné
zdroje, ochranu pldy a vody ve shaze udrzet co nejvys$si kvalitu Zivotniho prostredi pro pfisti generace. Zviratiim, jez
produkuji maso, vajicka a mlééné produkty, nejsou podavana antibiotika ani rlistové hormony. Potraviny zaroven
nejsou péstovany ani zpracovavany za pomoci pesticidll, syntetickych hnojiv, kalli z odpadnich vod, geneticky
modifikovanych organismi nebo ionizujiciho zafeni 2. V poslednich letech Ize zaznamenat rostouci zajem o bio
potraviny jak ze strany konzumentdl, tak ze strany obchodnik(l. Jednu z pfi¢in mizeme hledat v rostoucim poctu
informaci o tomto tématu, které Ize zachytit v médiich, kde byvaiji ¢asto spojeny se zdravotnimi Gcinky pesticid(l a

s jejich dopadem na zivotni prostiedi, s problematikou geneticky modifikovanych potravin a také s bezpeénosti
potravins. Obdobné spolu se zvysujicim se povédomim o Zivotnim prostfedi a o bezpec€nosti potravin dochazi k tomu,
Ze se lidé zaginaji zajimat 0 moderni zemédélské praktiky*.

'V angli¢ting byva pouzivan termin ,organic food*.

?Lee, H., Yun, Z (2014). Consumers perceptions of organic food attributes and cognitive and affective attitudes as determinants of their purchase intensions toward
organic food. Elsevier Ltd..

3 Hughner, R. S., et al. (2007). Who are organic food consumers? A compilation and review of why people purchase organic food. Journal of Consumer Behaviour. John
Wiley and Sons, Ltd.

#Hsu, Ch.-L., Chen, M.-Ch. (2014). Explaining consumer attitudes and purchase intentions toward organic food: Contributions from regulatory fit and consumer
characteristics. Elsevier Ltd.



Pravé zajmu o informace vénované bio potravinam se vénovala prvni z otazek, ktera se tohoto tématu tykala, a na
kterou odpovidali respondenti v ¢ervnovém vyzkumu CVVM. Z vysledkU Ize fici, Ze Eeska vefejnost se o informace o
bio potravinach stale spiSe nezajima. Pouze necelé tfi desetiny dotazanych (29 %) uvedly, Zze se o informace spojené
s bio potravinami zajimaji. Z toho jen 6 % lidi zvolilo odpovéd ,rozhodné se zajimam* a zbylych 23 % ,spiSe se
zajimam®. Takrka dvé pétiny (39 %) se spiSe nezajimaji a necela tfetina (32 %) se rozhodné nezajima. Témérf nikdo z
oslovenych neuvedl, Ze nevi.

Podrobnéjsi analyza dale ukazala, Ze vyznamné vétsi zajem o informace o bio potravinach maji zeny (zajem o
biopotraviny deklarovalo o polovinu vice Zen nez muzl). Oproti tomu nejméné se o bio potraviny zajimaji lidé se
$patnou zivotni Urovni. Z hlediska vékové struktury projevuji nejvétsi zajem o tyto informace respondenti ve véku
30 - 44 let.

Graf 1: Zajem &eské vefejnosti o informace o bio potravinach (%)’
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i.,, Nase spole¢nost 5. — 18. 6. 2017, 983 respondentl starSich 15 let, osobni rozhovor.

Zajem o bio potraviny je Uzce spjat s problematikou geneticky modifikovanych potravin. Obecné se ukazuje, Ze pokud
respondenti projevuji zajem o bio potraviny, zajimaji se i o dal8i vlastnosti potravin jako je pravé geneticka uprava.
Takovi lidé pak potraviny s oznacenim ,bio“ a potraviny, jejichZ etiketa deklaruje, Ze k jejich vyrové nebyly pouzity
geneticky modifikované ingredience, i Castéji kupuji. V zemich Evropské unie jiz po del8i dobu existuje pravidlo
povinného oznacovani potravin s geneticky modifikovanymi sloZkami. Oproti tomu v USA se toto nafizeni

v sougasnosti stale zavadi a je zde bé&ZnéjSi dobrovolné oznacovani potravin bez geneticky modifikovanych sloZek. 6

Konzumace bio potravin v sobé ¢asto odrazi celkovy zplsob zivota. VyrUsta z ideologie, ktera se projevuje

v konkrétnim hodnotovém systému, jenz se sklada z osobnich méfitek, postojii a konzumniho chovani ’. Pravé
konzumnimu chovani se vénovaly dalSi otazky ¢ervnového vyzkumu, které byly zaméreny na to, zda respondenti bio
potraviny kupuiji a pfipadné z jakych divod(. Zadny z respondent(i neuvedl, Ze by bio potraviny kupoval vzdy

(viz Graf 2). Desetina respondentu pak uvedla, ze bio potraviny nakupuje ¢asto. Oproti tomu pfes dvé pétiny
respondentl (43 %) nakupuje bio potraviny pouze zfidka a srovnatelné mnozstvi lidi (42 %) uvedlo, ze bio potraviny
nenakupuije viibec. Bio potraviny méné nakupuji lidé, ktefi hodnoti svoji zivotni trover jako Spatnou, naopak vétsi
pravdépodobnost jejich nakupu je u zen. Zaroven lidé, ktefi se o biopotraviny obecné zajimaji, je i Castéji nakupuji nez
ti, ktefi deklaruji, Ze je informace spojené s bio potravinami nezajimaji.

5 Znéni otazky: ,Zajimate se Vy osobné o informace o biopotravinach? Rozhodné se zajimate, spiSe se zajimate, spiSe se nezajimate, rozhodné se nezajimate.”

® Funk, C., Kennedy, B. (2016). The New Food Fights: U. S. Public Devides Over Food Science. Pew Research Center. Dostupné z:
http://www.pewinternet.org/2016/12/01/the-new-food-fights/

7 Hughner, R. S., et al. (2007). Who are organic food consumers? A compilation and review of why people purchase organic food. Journal of Consumer Behaviour. John
Wiley and Sons, Ltd.



http://www.pewinternet.org/2016/12/01/the-new-food-fights/

Graf 2: Nakupovani bio potravin (%)8

2017 5

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m\Vzdy » Casto » Z¥idka = Nikdy Nevi

Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 5. — 18. 6. 2017, 983 respondentt starich 15 let, osobni rozhovor.

Lidi, ktefi ve vyzkumu uvedli, Ze bio potraviny alespor ob&as kupuiji, jsme se dale ptali, jak Casto davaji potravinam

s oznacenim ,bio" pfednost pred témi, které toto oznaceni nemaji. Nejvétsi ¢ast respondentu, necelé dvé pétiny
(837%), uvedla, ze potravinam s oznaenim bio dava pfednost pfed témi bez této znamky pouze ziidka. Necela
desetina respondentu (9 %) jim dava prednost ¢asto, 5 % respondentt nikdy a pouhé 1 % dotazanych uvedlo, Ze bio

potravinam dava prednost vzdy. Stejné mnozstvi (tedy 1 %) respondent( zvolilo odpovéd ,nevim®.

Z hlediska dal$ich charakteristik respondentl jsme nezaznamenali rozdily na zakladé véku, zivotni irovné ¢&i vzdélani.
Naopak rozdily vidime mezi muZi a Zenami, pfi¢emz potravinam s oznaenim ,bio*“ davaji o néco €astéji pfednost
Zeny.

Graf 3: Jak &asto lidé davaji prednost bio potravinam (%)’
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolednost 5. — 18. 6. 2017, 522 respondentd starsich 15 let, osobni rozhovor.

Otazka byla polozena pouze tém, ktefi v pfedchozi otdzce uvedli, Ze nékdy bio potraviny nakupuji.

8 Jak casto nakupujete bio potraviny? Vzdy, €asto, zfidka, nikdy."
° Znéni otazky: , Jak ¢asto davate pfi nakupu pfednost potravindm, které maji oznaceni ,bio" pred t&mi, které toto oznaceni nemaiji? Vzdy, €asto, zfidka, nikdy”
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K nakupu bio potravin jsou lidé pfirozené motivovani riznymi aspekty. V zahrani¢nich studiich nejCastéji pfevazuje
zduvodnéni, Ze bio potraviny jsou zdravéj$i nez potraviny bez tohoto oznacéeni (napf. chemicky oSetfené), jelikoz
pouzivani pesticidl je vnimano jako véc s dlouhodobymi a zatim nejasnymi G¢inky na lidské zdravi 1% Celkové
prevazovaly duvody konzumace bio potravin, které Ize oznadit jako egoistické (napf. osobni zdravi &i vyzivova
hodnota) spiSe nez altruistické (napf. zajem o zivotni prostfedi a Zivotni podminky zvifat) " Tomu odpovidaji i
vysledky naseho vyzkumu, kdy respondentiim, ktefi uvedli, Ze alespor ob&as nakupuji bio potraviny, byla polozena
také otazka zjistujici divody, které je k nakupu téchto potravin vedou. Respondenti vybirali z nabidky tfi pro né
nejvyznamnéjsi dlivody k nakupu bio potravin.

Nejcastéji uvadéné dlivody Ize spojit pravé se zminénym osobnim zdravim. Zdaleka nejvice zastoupenym didvodem
byla skute€nost, Ze bio potraviny jsou bez chemického oSetfeni, které na prvnim misté uvedly vice nez dvé pétiny

(44 %) respondentu. Vice nez desetina (15 %) dotazanych uvedla, Ze divodem pro nakup téchto potravin je v prvni
fadé snaha zit zdravé, shodné 9 % lidi na prvnim misté jmenovalo zddvodnéni, Ze bio potraviny jsou kvalitnéjsi a ze
jsou zarukou dobrych podminek Zivota zvifat. 7 % respondentd na prvnim misté uvedlo, Ze biopotraviny jsou Setrnéjsi
k Zivotnimu prostfedi, a Ze nejsou geneticky modifikované. 5 % respondentt uvedlo na prvnim misté ddvod, ze
biopotraviny Iépe chutnaji. Dlvody ,lidé v okoli je kupuji“ a ,jiny dlvod® nebyly zastoupeny takika vibec.

Na druhém misté zminovali respondenti nejCastéji jako diivod k nakupu biopotravin zdravy Zivotni styl (19 %) a to, ze
tyto potraviny povazuji za kvalitnéj$i (18 %). Shodny podil dotazanych (14 %) pak na druhém misté oznacil jako diivod
pro nakup bio potravin to, Ze jsou bez chemického oSetfeni a Ze jsou zarukou dobrych podminek pro chov zvifat.
Zhruba desetina lidi, pak uvadi na druhém misté Setrnost k zivotnimu prostfedi (13 %), Ze tyto potraviny nejsou
geneticky modifikované (11 %) a Ze lépe chutnaji (10 %). Pouze pro 1 % respondentl je divodem €. 2 to, ze si lidé

v jejich okoli tyto potraviny také kupuiji.

Jako tfeti divod uvadeéji dotazani nejcastéji (19 %) to, ze dle jejich nazoru oznaceni bio garantuje dobré Zivotni
zdravé, a proto je kupuji (15 %), a Ze jsou bez chemického o3etieni (15 %). Desetina a méné pak uvadi Setrnost
k Zivotnimu prostfedi (10 %), lepSi chut (9 %) a Ze nejsou geneticky modifikovany (7 %). Pro 5 % dotazanych pak
hraje na tfetim misté roli to, zda tyto potraviny nakupuiji i lidé v jejich okoli.

% Hammit, J. K. (1990). Risk perception and food choice: An exploratory analysis of organic versus conventional produce buyers. Risk Analysis, 10: 367-374.
" Hughner, R. S., et al. (2007). Who are organic food consumers? A compilation and review of why people purchase organic food. Journal of Consumer Behaviour. John
Wiley and Sons, Ltd



Graf 4: Vybér tii hlavnich diivodt pro nakup bio potravin (%) *
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nade spole¢nost 5. — 18. 6. 2017, 507 respondentt starsich 15 let, osobni rozhovor.

12 Znéni otazky: ,Vyberte, prosim, tfi hlavni divody, pro¢ nakupujete bio potraviny:*
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Technické parametry vyzkumu

Vyzkum:

Realizator:

Projekt:

Termin terénniho Setreni:
Vybér respondenti:
Kvoty:

Zdroj dat pro kvotni vybér:

Reprezentativita:
Pocet dotazanych:
Pocet tazatel(:
Metoda sbéru dat:
Vyzkumny nastroj:
Otazky:

Kod zpravy:
Zvefejnéno dne:
Zpracovaly:

Nase spolecnost, v17-06

Centrum pro vyzkum vefejného minéni, Sociologicky tstav AV CR, v.v.i.

Nase spoleénost — projekt kontinualniho vyzkumu vefejného minéni CVVM SOU AV CR,v.v.i.
5.—18. 6. 2017

Kvotni vybér

Kraj (oblasti NUTS 3), velikost mista bydlisté, pohlavi, vék, vzdélani

Cesky statisticky urad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

983

239

Osobni rozhovor tazatele s respondentem- kombinace dotazovani CAPI a PAPI
Standardizovany dotaznik

PL.33, PL.34, PL.35, PL.36

OR170810

10. srpna 2017

Lucie Cerna, Jarmila Pilecka

Slovnicek pojmu:

Kvoétni vybér — napodobuje strukturu zakladniho souboru (u nas je to obyvatelstvo Ceské republiky stari 15 let) pomoci nastaveni
velikosti vybranych parametrd, tzv. kvét. Jinymi slovy kvétni vybér je zaloZzen na stejném procentualnim zastoupeni vybranych
vlastnosti. Pro tvorbu kvét pouzivame Gdaje z Ceského statistického Gradu. V nasich vyzkumech jsou stanoveny kvéty na pohlavi,
vék, vzdélani, region a velikost obce. Vzorek je tedy vybran tak, aby procentualni podil napf. muzd a Zen ve vzorku odpovidal
procentualnimu podilu muz(i a Zen v kazdém kraji CR. Podobné je zachovan procentualni podil obyvatel jednotlivych krajt CR,
obc¢an( rznych vékovych kategorii, lidi s raznym stupném dosazeného vzdélani a z rizné velkych obci.

Reprezentativni vybér je takovy vybér z celé populace, z jehoz vilastnosti se da platné usuzovat na vlastnosti celé populace.
V nasem pfipadé to tedy znamena, Ze respondenti jsou vybrani tak, abychom zjisténé udaje mohli zobecnit na obyvatele Ceské

republiky starSi 15 let.

Centrum pro vyzkum vefejného minéni (CVVM) je vyzkumnym oddélenim Sociologického ustavu AV CR, v.v.i.. Jeho historie saha do roku 1946, kdy jako sou&ast
Ministerstva informaci za¢al fungovat Ceskoslovensky ustav pro vyzkum vefejného minéni. Sou¢asné Centrum vzniklo v roce 2001 pfevedenim svého pfedchidce

(IVVM) z Ceského statistického GFadu do Sociologického ustavu AV CR, v.v.i.. VElenéni do védecké instituce zaruguje kvalitni odborné zazemi a kredit pracovisté; jako
sougast akademického prostfedi musi CVVM SOU AV CR, v.v.i., splfiovat veskeré naroky a dosahovat tak té nejvy$si odborné trovné. Hlavni napini prace oddéleni je
vyzkumny projekt NaSe spole¢nost, v jehoZ ramci je provadéno deset Setfeni ro¢né. Jedna se o prazkum vefejného minéni na reprezentativnim vzorku ¢eské populace
od 15 let, kterého se vzdy Ucastni pfiblizné 1000 respondentl. Omnibusova podoba dotazniku umozriuje pokryt velkou $ifi namétl, a do Setfeni jsou proto pravidelné
fazena politicka, ekonomicka i dal$i obecné spolecenska témata. Jsou vyuzivany jak opakované otazky, které umozriuji sledovat vyvoj zkoumanych jev(, tak naméty
nové, reagujici na aktualni déni. Diky dlouhodobému a kontinualnimu charakteru je tento védecky projekt zkoumani vefejného minéni v Ceské republice ojedinély.

»Aktivita byla podpofena Strategii Akademie véd AV21 v ramci vyzkumného programu ,,Setieni postojti vefejnosti k
problematice plytvani potravinami“ http://www.potravinyav21.cz/.



