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Tiskova zprava

Role chuti a ceny pfi vybéru piva a hodnoceni ¢eského prvenstvi
v jeho konzumaci v roce 2016

)

& Pro nejvétsi podil ceskych konzument( je pfi vybéru piva dllezita jeho chut, cena
je dulezita pro nadpoloviéni vétsinu muzl i Zen.

@  Hrdost na ¢eské prvenstvi v konzumaci piva vyjadiuje tietina muzd a jedna z

deseti Zen; stud je pfi zmince o Eeském prvenstvi v konzumaci piva hlavnim

pocitem pro ¢tvrtinu Zen a pfiblizné jednoho z deseti muz.
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V zafi 2016 CVVM SOU AV CR, v.v.i.,, zopakovalo né&které otazky s tematikou piva, které jsou soucasti

vyzkumného projektu ,Pivo v Eeské spole€nosti“ probihajiciho od roku 2004. Tato tiskova zprava uvadi zakladni

vysledky otazek na to, jak lidé pfi vybéru vnimaji aspekty chuti, ceny a reklamy a také jak se stavéji k Ceskému
prvenstvi v piti piva. Analyzy jsou provadény na souboru respondentl s dosazenym vékem minimalné 18 let a v
nékterych sledovanych oblastech mapuji trendy od roku 2004.

Preference pfi vybéru piva jsou u ¢eskych konzument( dlouhodobé pomérné vyprofilované, obzvlasté to plati pro jejich
muzskou ¢ast. Mezi lidmi, ktefi alespor nékdy pivo piji, dokaze svou oblibenou znacku jmenovat devét z deseti muzi a
tri Gtvrtiny Zen.! Navic mezi deseti ¢eskymi konzumenty bychom nasli pfiblizné jen jednoho, ktery se vétsinou nezajima
o znacku a typ piva, které si kupuje, a témér zadného, ktery by se to nezajimal viibec; mezi deseti Zenami pijicimi pivo
bychom nezajimajici se objevili ¢tyfi a pouze jedna z nich by se o znaCku nebo typ piva nestarala nikdy nebo témér

nikdy.2

Graf 1: Dulezitost nékterych aspektt pfi vybéru piva v roce 20163
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nage spolegnost.

1 Viz tiskova zprava Vybér piva eskymi konzumenty v roce 2013: http://cvvm.soc.cas.cz/ostatni-ruzne/vyber-piva-ceskymi-konzumenty-v-roce-2013

2 Viz tiskova zprava Zajem o pivo a jeho vybér v roce 2015: http://cvvm.soc.cas.cz/ostatni-ruzne/zajem-o-pivo-a-jeho-vyber-v-roce-2015

3 Otazka: ,KdyzZ si vybirate pivo, které si koupite, napf. v obchodé nebo v restauraci s vét§im vybérem, jak dileZité, nebo neduleZité jsou pro Vas vybér nasledujici véci: a)
jak jsou jednotliva piva znama z reklamy, b) kolik které pivo stoji, c) jak jednotliva piva chutnaji ? (Velmi dllezité, spiSe dllezité, spiSe nedllezité, zcela nedllezité).”
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http://cvvm.soc.cas.cz/ostatni-ruzne/vyber-piva-ceskymi-konzumenty-v-roce-2013
http://cvvm.soc.cas.cz/ostatni-ruzne/zajem-o-pivo-a-jeho-vyber-v-roce-2015

Tradi¢né nejdllezitéjSim kritériem pro vybér piva je podle subjektivniho pocitu Eeskych spottebitel jeho chut, a to i kdyz
je do srovnani zahrnuto vice aspektl, jako tomu bylo napfiklad v roce 20144. Jak dfivéjsi vyzkumy ukazaly, na prednich
pozicich z hlediska dulezitosti stoji chut spole¢né se znackou, zvykem a stupriovitosti. Cena za nimi trochu zaostava a
reklamu pak sami konzumenti hodnoti jako jeden z vilbec nejméné dulezitych faktor(i. Setrvavajici stav v této oblasti
potvrdil i leto$ni vyzkum, ktery se zaméfil pouze na tfi ze zminénych aspekt.

Pro nejvétsi podil Eeskych konzument( je pfi vybéru piva dllezita jeho chut, pfi€emz u muzl jeSté o néco Castéji nez u
zen. To ovSem neznamena, Ze cena by nehrala vyznamnou roli. Naopak i ta je dllezita pro nadpolovi¢ni vétSinu
konzumentl a konzumentek. | nadale také plati, Ze pfikladani dulezitosti cené piva souvisi nejvice s finanénimi
moznostmi spotfebitelll, kdyz s rastem zivotni Urovné roste dulezitost chuti, v nizSich pfijmovych kategoriich naopak
nabyva na sile aspekt ceny napoje. To se pak také projevuje napfiklad vétSim dlrazem na cenu u nejstarSich

Na rozdil od ceny a chuti si Cesti spotfebitelé podle vlastnich vyjadfeni zcela minimalné pfipoustéji ucinek reklamy.
Pfisuzovani slabého vlivu reklamé je ovSem obecny jev projevujici se ve vice oblastech. Vysledky prizkumu tak
pochopitelné nehovofi o skuteéném vlivu reklamy na spotfebitele, nybrz o jejich ochoté si tento vliv viibec pfipustit, nebo
pfinejmensim pfiznat v ramci vyzkumného rozhovoru.

Graf 2: Postoj ke spotfebé piva v Ceské republice®
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nade spoleénost.

Cesi jsou dlouhodobé na $picce celosvétového Zebiicku konzumace piva, tento fakt ovéem jimi samotnymi neni nutné
pfijiman jako néco, ¢im by se méli chlubit. Hrdost na toto prvenstvi vyjadfuje v roce 2016 tfetina muzl a jen jedna
z deseti Zen. Naopak spi8e stud je pfi zmince o Eeském prvenstvi v konzumaci piva hlavnim pocitem pro &tvrtinu Zen a

4 Viz tiskova zprava ,Vybér piva Ceskymi konzumenty v roce 2014 http://cvvm.soc.cas.cz/ostatni-ruzne/vyber-piva-ceskymi-konzumenty-v-roce-2014

Znéni otazky: ,Pocitujete Vy osobné hrdost nebo stud, kdyZ se dozvidate, e se v Ceské republice ze véech zemi vypije nejvice piva na hlavu? Pocitujete rozhodné&
hrdost, spi$e hrdost, tak trochu oboji, spiSe stud, rozhodné stud, je Vam to jedno, anebo pocitujete néco jiného, co?" Pozn.: Odpovédi ,néco jiného" byly ze zpracovani
vypustény kvuli jejich zanedbatelnému poétu (méné nez 0,5 %).




pfiblizné jednoho z deseti muzu. PFiblizné Ctvrtina muzl a pétina Zen ma v této souvislosti smiSené pocity a co je také
dalezité, tretiné muz( a dvéma z péti Zen je tato zalezitost takfikajic jedno. Z hlediska vyvoje je patrné, Ze zatimco mezi
lety 2004 a 2012 mirné narUstaly pocity hrdosti, v poslednich letech tyto naopak oslabuji. Neni to vS§ak dusledkem
narlstajiciho studu, nybrz spise rozsifujicim se nezajmem o tuto véc vlbec.

Je zfejmé, ze Zeny maji k ceskému prvenstvi vyrazné kriti¢téjsi vztah nez muzi. Dale se vSak pocity vlci faktu vysoké
spotfeby piva vcelku pochopitelné odviji pfedevsim od skute€nosti, kolik piva ¢lovék sam konzumuje. Konkrétné pro
muze i zeny plati, ze s mnozstvim konzumovaného piva narlstaji pocity hrdosti a ubyva pocitl studu. Da se pfitom
vysledovat zajimava hranice mezi lidmi, ktefi piji pivo vcelku pravidelné (vice nez 2 piva za tyden) a lidmi, ktefi jej piji
méné nebo vibec. Muzi pod touto hranici se vyrazné ¢astéji nez ostatni za ¢eské prvenstvi stydi; Zzeny nad touto hranici
naopak Castéji vyjadfuji hrdost a méné ¢asto stud.

Z hlediska véku jsou u muzu i Zen rozdily témér neznatelné, nicméné hrdost i stud na ¢eské prvenstvi v konzumaci piva
slabnou a sili v souvislosti se vzdélanim. Shodné u muzu i u Zen totiz plati, Ze s ristem vzdélani posiluje pocit studu a
slabne pocit hrdosti.



Technické parametry vyzkumu

Vyzkum: Nase spolecnost, v16-09

Realizator: Centrum pro vyzkum vefejného minéni, Sociologicky tstav AV CR, v.v.i.
Projekt: Nase spoleénost — projekt kontinualniho vyzkumu vefejného minéni CVVM SOU AV CR,v.v.i.
Termin terénniho Setfeni: 5.-19.9. 2016

Vybér respondenti: Kvotni vybér

Kvoty: Kraj (oblasti NUTS 3), velikost mista bydlisté, pohlavi, vék, vzdélani

Zdroj dat pro kvotni vybér: Cesky statisticky trad

Reprezentativita: Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

Pocet dotazanych: 999

Pocet dotazanych od 18 let vyse: 959

Pocet tazateli: 209

Metoda sbéru dat: Osobni rozhovor tazatele s respondentem - kombinace dotazovani CAPI a PAPI
Vyzkumny nastroj: Standardizovany dotaznik

Otazky: OR.184, OR.89

Kod zpravy: OR161123b

Zvefejnéno dne: 23. listopad 2016

Zpracoval: Jifi Vinopal

Slovnicek pojmu:

Kvétni vybér — napodobuje strukturu zakladniho souboru (u nas je to obyvatelstvo Ceské republiky starsi 15 let) pomoci nastaveni
velikosti vybranych parametrd, tzv. kvét. Jinymi slovy kvotni vybér je zalozen na stejném procentualnim zastoupeni vybranych
vlastnosti. Pro tvorbu kvét pouzivame tdaje z Ceského statistického Gfadu. V nasich vyzkumech jsou stanoveny kvéty na pohlavi,
vék, vzdélani, region a velikost obce. Vzorek je tedy vybran tak, aby procentudlni podil napf. muzi a Zen ve vzorku odpovidal
procentualnimu podilu muzd a Zen v kazdém kraji CR. Podobné je zachovan procentudlni podil obyvatel jednotlivych kraji CR,
obc¢an( rznych vékovych kategorii, lidi s riznym stupném dosazeného vzdélani a z rizné velkych obci.

Reprezentativni vybér je takovy vybér z celé populace, z jehoz vlastnosti se da platné usuzovat na vlastnosti celé populace. V naSem
pfipadé to tedy znamen4, Ze respondenti jsou vybrani tak, abychom zji$téné udaje mohli zobecnit na obyvatele Ceské republiky starsi
15 let.

Centrum pro vyzkum vefejného minéni (CVVM) je vyzkumnym oddélenim Sociologického ustavu AV CR, v.v.i.. Jeho historie saha do roku 1946, kdy jako soudast
Ministerstva informaci zagal fungovat Ceskoslovensky Ustav pro vyzkum vefejného minéni. Souéasné Centrum vzniklo v roce 2001 pfevedenim svého predchadce (IVVM)
z Ceského statistického ufadu do Sociologického Ustavu AV CR, v.v.i.. V&lenéni do védecké instituce zaruduje kvalitni odborné zazemi a kredit pracovisté; jako sougast
akademického prostfedi musi CVVM SOU AV CR, v.v.i., spliiovat veskeré naroky a dosahovat tak té nejvy$si odborné Grovné. Hlavni naplni prace oddéleni je vyzkumny
projekt Nase spolec¢nost, v jehoZ ramci je provadéno deset Setfeni rocné. Jedna se o prlizkum vefejného minéni na reprezentativnim vzorku ¢eské populace od 15 let,
kterého se vzdy ucastni pfiblizné 1000 respondentd. Omnibusova podoba dotazniku umoziiuje pokryt velkou §ifi namétl, a do Setfeni jsou proto pravidelné fazena politicka,
ekonomicka i dal§i obecné spolecenska témata. Jsou vyuzivany jak opakované otazky, které umozuji sledovat vyvoj zkoumanych jeva, tak naméty nové, reagujici na
aktualni déni. Diky dlouhodobému a kontinualnimu charakteru je tento védecky projekt zkoumani vefejného minéni v Ceské republice ojedinély. |



