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Kvotni vybér

Region (Oblasti NUTS 2), velikost mista bydlisté,
pohlavi, vék, vzdélani

Cesky statisticky urad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

999

Osobni rozhovor tazatele s respondentem
Standardizovany dotaznik
898

21. listopadu 2006
Jifi Vinopal

V z&fi 2006 CVVM SOU AV CR zopakovalo nékteré otdzky s tématikou piva, které

byly v roce 2004 soucasti vyzkumného tématu Hospody a pivo v Ceské

spolec¢nosti.
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OR61121c
Preferovana kategorie piva

Co se tyc&e obliby druhl piva, situace se od roku 2004 nijak nezménila a Cesi radi
piji dlouhodobé stale stejné kategorie piv: vede vycepni pivo, nasledovano

lezaky.

Graf 1. Obliba druh@ piv v roce 2006."
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, Nase spole¢nost 09/2006

Rozdily mezi muzi a zenami zde nabyvaji tradi¢nich podob: preference ¢erného
piva je prakticky vyhradné ddmskou doménou (ze vdech typQ piv jej nejradéji
pije 23 % Zen, jen 1 % muz{, pfi¢emz pravé u Zen Ize od roku 2004 zaznamenat
vyrazny narlst z 14 %). Zeny také o néco ¢astéji nez muzi tvrdi, Ze se o danou
véc nezajimaiji, ze je jim jedno, jaky typ piva piji (jejich podil se nicméné v Case
snizil z 22 na 18 %).

Ackoli v celkovych proporcich k viditelnym zmé&nam v oblib& druhl piv od roku
2004 nedochazi, déje se tak na subtilnéjsi Urovnich, zejména v souvislosti
s ekonomickym postavenim spottebitell. S jeho rlstem se totiZ zvyduje obliba
lezdkl (u muzd) nebo piv &ernych (u Zen), v niz&ich piijmovych skupinach

dominuji levnéj&i piva vy&epni. Tato struktura byla navic v pribé&hu let 2004 -

! Znéni otdzky: OR.99 ,KdyZ si mizete vybrat, jaky typ piva pijete nejrad&ji?"
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OR61121c
2006 posilena a napfriklad pfiklon ekonomicky nizsSich vrstev k levnéjsim

vy&epnim pivim je tedy stale zfejmé&jsi.

Graf 2a - muzi. Obliba druhd piv v roce 2006 v jednotlivych pfijmovych

kategoriich. (Ekvivalentni graf pro Zeny viz v pfiloze.)
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, Nase spole&nost 09/2006
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Vybér znadky

Vybér piva podle konkrétnich znacek vyrazné zmény v ¢ase nezaznamenava.
Podobné& jako v roce 2005 si pivo jen z nékterych konkrétnich pivovarl vybirad 80

% muzl a 49 % Zen, zbyvajicim je jedno, jakou zna&ku piva piji.

Graf 3. Vybér konkrétnich znacek piva v letech 2004-2006.7

100%

90% - 19
27 20 .

0 O Je jedno,
80% 46 51 jakou
70% +— 61 - znacku pije
60% -
50% +— —
40% 81 80

. i @ Vybira pivo
30% - 54 jenz
20% || 39 491 | | nekterych

pivovar(
10% -
0%

Muzio4  Muzi05  Muzi0B  Zeny04  Zeny05  Zeny 06

Zdroj: CVVM SOU AV CR, Nase spole&nost 09/2004, 09/2005, 09/2006

Podil lidi, ktefi si vybiraji svoji znacku, roste zejména se zvysSujici se spotfebou
piva. U muzd je pfitom nejvyraznéjsi rozdil mezi svate¢nimi konzumenty, ktefi si
daji kolem 1 piva tydné, a témi pravidelnéjsimi, ktefi piji alespon 3 piva za
tyden. Pravidelni konzumenti si obecné castéji vybiraji svoji znacku, pricemz
jejich podil uz je pak velice podobny bez ohledu na to, zda piji 7, 14 nebo i vice
piv tydné. U Zen uvedené tendence obecné plati také, jsou vsak pochopitelné

posunuty do nizSich Grovni spotreby.

2 Znéni otdzky: OR.100 ,Zamé&fme se nyni na znac¢ku piva, tedy na to, v jakém pivovare
bylo pivo vyrobeno. Plati pro vas spisSe, ze je Vam jedno, jakou znacku piva pijete, anebo
e si vybirate pivo jen z nékterych pivovara?"

L
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OR61121c
Graf 4a - muzi. Vybér konkrétnich znadek piva v letech u lidi s riznou drovni

konzumace v letech 2004-2006. (Ekvivalentni graf pro Zeny viz v pFiloze.)
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, Nase spole¢nost 09/2004, 09/2005, 09/2006
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Regionalni aspekty ¢eského pivniho konzumentstvi

Podil lidi preferujicich znacky piva ze svého regionu celkové plynule stoupa, a to
hlavné na ukor podilu téch, ktefi se o to dosud nezajimali. Pfesto si pivo ze svého

. ,z s . V. o 3
regionu vybira stale jen mensina konzumentu.

Graf 5. Vybér piva vyrobeného v regionu v letech 2004-2006."
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, Nase spole&nost 09/2004, 09/2005, 09/2006

Ve strukture preferenci regionalnich znacek se nutné odrazi strukturace trhu

s pivem v Ceské republice a neprekvapi tak, ze nejvyssi trovné dosahuje
regiondlni patriotismus v Plzeriském, Moravskoslezském, Jihoceském nebo
Jihomoravském kraji. Zmifnovany vzestup tak neni mozné ztotoznovat

s radikalnim pfiklonem konzumentt k malym a stfednim pivovarim, ackoli ty
svoji nezanedbatelnou roli nepochybné hraji také. Ve skutec¢nosti maji na
celkovém vzristu regionalniho vyb&rového vzorce od roku 2004 nejvétsi podil
oblasti se silnymi vyrobci (hl. JihoCesky a Moravskoslezsky kraj, dale také kraje
Ustecky nebo Pardubicky). I tento posun v$ak signalizuje obecné&jsi tendenci

k v&t&imu zdjmu spotiebitell o to, co piji, a k v&tdimu rozliovani znacky nebo

plvodu konzumovaného napoje.

3 Pojem ,regionalni® pfitom v tomto kontextu nelze ztotoZfiovat s b&Znym oznacenim pro
malé nebo stredni pivovary. Ma zde Cisté mistopisny vyznam, jako oznaceni pivovaru
nebo znacky vyrobce, ktery se nachazi v regionu bydlisté konzumenta.
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Trend ke zvysSené preferenci znacek varenych v regionu bydlisté je pritom na

rozdil od nékterych dalSich aspektd spotieby piva univerzalni zalezitosti, nebot
vyvoj timto smérem je stejné& patrny u muzd jako u Zen, Ize jej zaznamenat ve

véech vékovych skupinach i u lidi rdzného vzdélani.

Cena a chut

VétsSina Ceskych obyvatel si podle svych vyjadreni vybira pivo spise podle chuti
nez podle ceny. Pro dal&i velkou skupinu jsou obé& kritéria stejné dllezitd a cena
ma vétsi vahu jen u malé Casti z nich. Struktura téchto preferenci se pritom od

roku 2004 prakticky nezménila.

Graf 6a, 6b. Vzdjemné preference chuti a ceny pfi vybéru piva v roce 2006.°
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, Nase spolecnost 09/2006

S rlstem Zivotni Grovné roste preference chuti, v nizdich pfijmovych kategoriich
naopak nabyva na sile aspekt ceny napoje. Tyto poméry se v jednotlivych letech
prakticky neméni, jde tedy o dlouhodoby jev, na ktery drobné pohyby v cenach
piva pravdépodobné nemaji vliv. Kromé toho z vyzkumnych dat také vyplyva, ze
preference chuti a ceny se v podstaté neliSi podle toho, kolik piva clovék

konzumuje.

4 Znéni otdzky: OR.103 ,Preferujete znacku/y, kterd/é se vyrabi v regionu, v némz
bydlite? Ano, ne, nepremyslite o tom?

> Znéni otazky: OR.104 ,A jak velkou roli u Vas pfi vybé&ru piva hraje jeho chut a cena?
Chut: velkou, docela velkou, malou, zadnou.

Cena: velkou, docela velkou, malou, zadnou.
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Priloha

Graf 2b - Zeny. Obliba druh( piv v roce 2006 v jednotlivych pfijmovych
kategoriich.
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, Nase spolecnost 09/2006

Graf 4b - Zeny. Vybér konkrétnich zna&ek piva v letech u lidi s rdznou drovni
konzumace v letech 2004-2006.
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