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Kvotni vybér

Region (Oblasti NUTS 2), velikost mista bydlisté,
pohlavi, vék, vzdélani

Cesky statisticky urad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

1071

Osobni rozhovor tazatele s respondentem
Standardizovany dotaznik

OR.94, OR.95, OR.96, OR.195

1021

16. prosinec 2009

Jifi Vinopal

V fijnu 2009 CVWM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otazky

s tematikou piva, které jsou soucasti vyzkumného projektu Hospody a pivo
v Ceské spolecCnosti, probihajiciho od roku 2004. V této tiskové zpravé jsou
uvedeny zakladni vysledky otdzek na preferenci konkrétni znacky piva, na roli
aspektl jako je cena nebo chut pfi vybé&ru a je zminéna také tematika vnimani
nealkoholického piva. souboru respondentd

Analyzy jsou provadény na

s dosazenym vékem minimalné 18 let, ktefi konzumuji pivo.
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1. Vybér znadky’

Preference vybéru piva jsou u ¢eskych konzumentl dlouhodobé& pomé&rné
vyprofilované, obzvlasté to pak plati pro muzskou ¢&ast populace. Podil muzg,
ktefi si vybiraji pivo jen z nékterych konkrétnich pivovarl, se dlouhodobé
pohybuje pobliz hladiny 80 %, podil takovych Zen se pak od roku 2005 ustalil
v blizkosti jedné poloviny. Zbyvajici podily zvolily odpovéd, Ze je jim jedno, jakou

znacku piva piji.

Graf 1: Vybér konkrétnich znacek piva v letech 2004-2009 (uvadi podily
muzl a zen, kteFi si vybiraji jen nékteré znacky piva)
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Zdroj: CVYWM souU AV éR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2004, 09/2005, 09/2006, 09/2007,
09/2008, 10/2009.

Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli Ze pivo alespori nékdy piji (pocet
dotadzanych v roce 2009 = 739).

Kromé& pohlavi pak z hlediska hlavnich sociodemografickych znak( nejsou

zaznamenatelné vyznamné odlisnosti.

1 Znéni otdzky: OR.100 ,Zamé&ifme se nyni na znacku piva, tedy na to, v jakém pivovare
bylo pivo vyrobeno. Plati pro vas spiSe, ze je Vam jedno, jakou znacku piva pijete, anebo
e si vybirate pivo jen z nékterych pivovard?"

L
"-i:—-_.j;_i_g € spolet T:Ds

-

2/16]



OR91216b

2. Aspekty vybéru piva?

Tradi¢né nejddlezit&j$im kritériem pro vybér piva je podle hodnoceni
samotnych spotiebiteld jeho chut. Jak ukdzal jeden z dFivéjsich prizkumd,
aspekty ceny, nebo reklamy se umistuji az na konci seznamu pravé za chuti,
znackou, zvykem nebo stupfiovitosti.® Setrvavajici stav v této oblasti potvrdil i
letodni vyzkum, ktery se zamé&fil pouze na tfi ze zminénych aspektd.

Jak je patrné, pro ¢eské konzumenty piva je pfi vybéru stale nejdlleZit&jsi
chut, pfi¢emz u muzQ jesté o néco astdji nez u Zen. Cena piva je pak dulezita
méneg, avsak prinejmensim do néjaké miry je vyznamna pro dvé tretiny z nich.
Naopak ucinek reklamy si Cesti spotrebitelé podle vlastnich vyjadreni pripousté;ji
jen zcela minimalné. To je ostatné obecny jev projevujici se ve vice oblastech.
Vysledky prizkumu tak pochopitelné nehovofi o skute¢ném vlivu reklamy na
spotrebitele, nybrz o jejich ochoté si tento vliv pripustit ¢i jesté spiSe pfiznat

v ramci vyzkumného rozhovoru.

Graf 2: Dllezitost nékterych aspekti pFi vybéru piva v roce 2009
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Zdroj: CVWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 10/2009.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli Ze pivo alespori nékdy piji (pocet
dotazanych = 739).

2 Znéni otadzky: OR.184 ,KdyZ si vybirate pivo, které si koupite napt. v obchodé& nebo
restauraci s vétsim vyb&rem, jak ddleZité jsou pro Vas osobné pfi vybiréni nasledujici
véci: (Rozhodné dilezité, spise dlleZité, spie nedlleZité, rozhodné nedllezité)."

3 Blize viz tiskova zpradva CVVM SOU AV CR, v.v.i., z 1. 11, 2007: ,Nékteré aspekty
vybéru piva ¢eskymi konzumenty v roce 2007" (kod zpravy: OR71101b).
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3. Role ceny a chuti pfi vybéru piva

Samostatnou pozornost si zaslouzi porovnani dileZitosti ceny a chuti piva
pfi jeho vybéru. Z vysledki posledniho prlzkumu vyplyva, Ze vétsina Eeskych
muzl i Zen (54 %, resp. 45 %) si podle svych vyjadfeni vybira pivo spise podle
chuti neZ podle ceny. Pro pfiblizné dvé pétiny (38 % muzl a 40 % Zen) jsou obé&
kritéria dulezitd stejné a cena ma vétsi vahu jen u mensi &asti z nich (8 % muzd
a 15 % Zen).

Jak je patrné z Casového srovnani v grafu nize, v poslednich dvou letech
doslo po predchozim narlstu k mirnému oslabeni dileZitosti chuti piva p¥i jeho
vyb&ru u muzl i u Zen. Neni sice patrny pfiklon k explicitni preferenci ceny,
nicméné &ast obyvatel se presunula do skupiny vnimajici dileZitost ceny a chuti
srovnatelné silnd. Lze se pfitom domnivat, Ze za tyto posuny mdlze ekonomicky
vyvoj poslednich dvou let, a to jak z hlediska kupni sily obyvatelstva, tak vyvoje

cen piva.

Graf 3: Vzajemné porovnani preference chuti a ceny pFi vybéru piva u
muzl a Zzen v letech 2004 - 2009
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nade spoletnost 09/2004, 09/2005, 09/2006, 09/2007,
09/2008, 10/20009.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli Ze pivo alesporn nékdy piji.

Ostatné, jak bylo jiz drivéjsimi vyzkumy nékolikrat ukazano, provazanost
spotfeby piva s ekonomickymi aspekty existuje, byt zacdind byt patrna az pfi
hlubsich analyzach. Nazorné je to patrné i v této velmi subjektivné ladéné roviné

preferenci chuti a ceny. Zde se tato skutecnost projevuje napriklad tim, ze
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s rUstem Zivotni Grovné (méFené prdmérnym pfijmem na osobu doméacnosti)

roste preference chuti, v nizSich prijmovych kategoriich naopak nabyva na sile
aspekt ceny napoje. Pritom, ackoli je v obecné roviné vidét jisty rozdil mezi muzi
a Yenami ve vzdjemném porovnani dlleZitosti chuti a ceny, trend zvySovani
dilezitosti chuti v souvislosti s Zivotni Grovni je jiz u obou pohlavi podobny;

plsobeni ekonomickych faktorl ma tedy zfejmé univerzalné&jsi povahu.

Graf 4: Vzajemné porovnani dilezitosti chuti a ceny pfi vybéru piva
v roce 2009 podle prijmu
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 10/2009.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli Ze pivo alespori nékdy piji (pocet
dotazanych = 739).

4. Nealkoholické pivo jako nahrada piva bézného*

Do aktudlniho vyzkumu byla opét zarazena i tematika nealkoholického
piva; konkrétné bylo zjiStovano, zda nealkoholické pivo je, & neni pro Ceské
obyvatele samoziejmou nahradou piva bézného. Dotaz znél, zda by respondent
preferoval pivo nebo jiny nealkoholicky ndpoj v situaci, kdy si napt. kvili Fizeni

nemUze doprat bé&zné pivo.

4 Znéni otazky: OR.188 ,Predstavte si situaci, ve které byste si za normalnich okolnosti
dal pivo. Tentokrat si ho ale dat nemUzete, napfiklad protoZe fidite. Date si tedy radé&ji
nealkoholické pivo, anebo néjaky jiny nealkoholicky napoj? (Rozhodné nealkoholické
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Vysledky v prvni fadé ukazuji, ze vnimani nealkoholického piva se

v prib&hu poslednich tf let vyznamné&j$im zplsobem neproménilo a
nealkoholické pivo pro Ceské obyvatele samoziejmou nahradou piva bézného
neni. V situaci, kdy si normalni pivo dat nem(Ze, automaticky zvoli pivo
nealkoholické pFiblizné polovina muzl (49 % v roce 2009), mezi zenami tak ucini
14 %. Ostatni si namisto nealko piva daji radé&ji jiny nealkoholicky napoj, pricemz
podil téchto lidi je v porovnani se souhrnnym vyjadrenim vyssi v nejmladsi
muzské veékové skupiné 18 - 29 let a také mezi svateCnimi méné pravidelnymi

konzumenty.

Graf 5: Nealkoholické pivo jako nahrada piva bézného v letech 2007 az
2009 u muzli a u Zen
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2007, 09/2008, 10/2000.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli Ze pivo alespori nékdy piji (pocet
dotdzanych v roce 2008 = 739).

pivo, spiSe nealkoholické pivo, spiSe néjaky jiny nealkoholicky napoj, rozhodné né&jaky
jiny nealkoholicky napoj.)"
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