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Metodologie . .

Vyzkum byl proveden ve dnech 15.3. 2008 — 31.3. 2009 metodou CAPI — osobni dotazovani
s vyuzitim pocitace. Tazatelé zaznamenavali odpovédi pfimo do pocitae. To v praxi znamena, ze
se tazatelé nemusi starat o filtracni otazky a kontroly v dotazniku. Zaroven byl program pfipraven
tak, aby tazatelé neméli moznost pokracovat v dotazniku, kdyz nevyplnili odpovéd na predchozi
otazku.

Ulast tazateld na projektu byla podminéna_ osobnim proskolenim tazatele. Skoleni byla
organizovana centralné v Praze, Brné a Ostravé. Skoleni realizovali vyzkumnici SC&C (V. Kovacova,
P.Strnad, J. PospiSilova), koordinatorem skoleni byla Mgr. Hamanova. Hlavni Cast Skoleni se
uskutecnila v priibéhu brezna a v prvni poloviné dubna 2008. Skoleni trvalo v priméru 4 hodiny.

Kazdy vyskoleny tazatel dostal Ukol uskutecnit minimalné 10 rozhovord na pridélenych adresach.
Primarné byli osloveni respondenti, ktefi se Ucastnili prvni viny tohoto vyzkumu v roce 2005
a souhlasili s ucasti v dalsi viné vyzkumu (celkem 6 433 respondentll). Kazdy tazatel mél nejprve
obejit vSechny zadané domacnosti, zanechat respondentdim informacni dopis o pravé probihajicim
prizkumu a pokud to bylo mozné, rovnou se s danou osobou domluvit na terminu navstévy. Pokud
tazatel v dané domacnosti nikoho nezastihl, mél tkol se na danou adresu 4x vratit (v rlznou dobu)
a pokazdé mél uvést vysledek navstévy podle predepsaného kddovniku.

Po vycCerpani databaze respondentll, ktefi se Ucastnili jiz prvni viny vyzkumu, mohli tazatelé
daného respondenta nahradit. Nahradnik musel odpovidat plvodnimu respondentovi v zakladnich
socio-demografickych charakteristikach (pohlavi, vék, vzdélani, velikost obce).

Stav sbéru hlasili tazatelé kazdé pondéli do agentury a zaroven kazdy tyden odesilali data. VSichni
tazatelé byli podrobeni minimalné 30% kontrole jejich dat.

V ramci sbéru dat pomoci tazatelské sité bylo v nékterych pripadech respondentim umoznéno, aby
dotaznik vyplnili pomoci pocitate sami vzhledem k osobnimu charakteru zjiStovanych udajd.
Dotaznik pro respondenty byl mirné upraven v ramci pokynd k vyplfiovani otazek, aby respondenti
méli co nejméné problémd pfi odpovidani na polozené dotazy. V pfipadé dotazi mohli vyuzit
pomoci tazatele nebo se obratit pfimo do agentury.

V reprezentativnim vybérovém souboru bylo dotdzano celkem 10 071 + 857 obyvatel Ceské
republiky, ve véku 18 — 79 let. Prlimérna délka dotazovani Cinila 77 minut. Dotazniky byly posléze
podrobeny logické kontrole a data byla analyzovana prostfednictvim statistického softwaru SPSS.
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Sber dat - . . .

Datum sbéru: 15.3. 2008 — 31.3. 2009

Pocet respondentii: 10 071 (celkovy soubor) + 857 (soubor mladych Zen)
Pocet vyskolenych tazatelG: 296

Metoda sbéru: CAPI + CASI

Vybér respondentii: 1) kontakty zadané v databazi (panelisté)

2) kvétni vybér

SC&C - Survey, Consulting & Care
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Navratnost a dlivody odmitani

Ze vsech 6 433 oslovenych respondentd, ktefi souhlasili s dalsi Ucasti, se podafilo uskutecnit
rozhovor s 3 024 osobami (47%), ostatnich, ktefi nesouhlasili to bylo 171 respondentl (5%).

Tab.1: Vysledek kontaktu

% z respondentl,

% z respondentfl,
kteFi se odmitli

% ze vsech

k\tfﬁ souhlasi!i . R AL respondentii 2005
s dalsim dotazovanim | ucastnit dalsiho
pokracovani
dotaznik 47% 5% 32%
odmitnuti 38% 74% 51%
nezastizen/nedobytna adresa 7% 12% 9%
respondent zemrel 3% 3% 3%
respondent se odstéhoval 4% 6% 5%
celkem 100% 100% 32%

Pomér mezi dokoncenym dotaznikem a odmitnutim je nejlepsi v pripadé kraje Moravsko-slezského,
JihoCeského, Zlinského a StfedocCeského — v téchto pfipadech je vyrazné vice respondentd, ktefi
souhlasili a zcastnili se vyzkumu oproti respondent(im, ktefi odmitli (pomér dotaznik — odmitnuti
je vyssi nez 1,5). Naopak v krajich Karlovarském, Olomouckém a Usteckém respondenti vyrazné
Cast€ji odmitali Ucast — dotaznik(l je zde vyrazné méné a pomér mezi Usp&Snym dotazovanim
a odmitanim je nizsi nez 1. V Usteckém kraji navic respondenti ¢astéji nebyli zastizeni doma, i pres
veskeré urgence.

Obr. 1. Vysledek kontaktu v jednotlivych krajich

Navratnost v jednotlivych kra]lch (z databaze respondentii, ktefi dali souhlas s Gcasti v panelu v roce 2005)
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Narocnost dotazovani

Primérna délka trvani rozhovoru uvadéna systémovym Casem z notebookd Cinila 77,01 minut.
Median ma hodnotu 67 minut a modus rozdéleni je 54 minut. Ctvrtina rozhovor( byla dokoncena
do 53 minut.

Obr.5: Délka trvani rozhovoru

Délka trvani rozhovoru
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Zakladni analyza ukazala, Ze mladsi lidé (respondenti ve véku do 29 let) vyplnili dotaznik
nepatrnéji rychleji nez starsi respondenti. U poloviny respondentl ve véku 18 — 29 let
trvalo dotazovani méné nez 60 minut.
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Preruseni rozhovoru, pritomnost jinych osob pri
dotazovani a spolehlivost odpovedi

K preruseni dotazovani doslo u 6% dotazovanych. Nejcastéji to bylo ale zpdsobeno
technickym vypadkem programu, v kterém dotazovani probihalo.

Bé&hem dotazovani byla zaznamenana pritomnost tfeti osoby ve zhruba 9 % pfipadl. Mira
ovlivnéni odpovédi jednotlivych respondentl nebyla u vétSiny pfipadd zadna (u 83,5 %
respondentl). Vyraznéjsiho ovlivnéni odpovédi doslo u 1,3 % respondentl (tedy tyka se
to 6 respondentll z celkového poctu 10101).

To, ze by treti nedotazovana osoba odpovidala na nékteré otazky za respondenta se stalo
u 13 pripad@. U 30 pripadl treti osoba pomahala respondentovi s odpovéd'mi —
upresnovala data dilezitych Zivotnich udalosti (narozeni, svatba, prace, apod.). Vypomoc
s upresnénim datum se tykala predevsim starsSich lidi (vék kolem 60 let).

Obr.6: Ochota odpovidat na otazky

Ochota odpovidat na otazky
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Co se tyce ochoty respondentd odpovidat na otazky, tak ta byla pomérné vysoka. Velmi
ochotné (podle stupnice 0-10, kdy 0 = velmi neochotné a 10 = velmi ochotné) na otazky
odpovidala vétsi polovina respondentl (presné 56,2%). Naopak velmi neochotné
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odpovidalo pouze 16 respondentd, coz odpovida 0,3%. Ochota odpovédi byla hodnocena
po skonceni dotazovani tazateli.
Obr.6: Spolehlivost poskytnuté informace

Spolehlivost poskytnuté informace
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Spolehlivost odpovédi, opét podle subjektivniho hodnoceni tazatel je rovnéz velmi
vysoka. 50% respondentd odpovidalo velmi spolehlivé (opét hodnoceno na stupnici 0-10,
kdy 0 = velmi nespolehliva informace, 10 = velmi spolehliva). Velmi nespolehlivou
informaci podle sledovani tazatele uvedli 4 respondenti.

Z poznamek tazatell k rozhovoru vyplynuly nasleduji poznatky:

Dotaznik je velice dlouhy a naro¢ny. Casto dochazelo k problém&m predevsim s daty a
vzpominani si na minulost.
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Ochota respondentti byt znovu kontaktovan

Ochotu byt znovu dotazovan v roce 2011 vyjadfilo 72% respondentl ze vSech 10071
respondentd.

Obr.6: Ochota byt kontaktovan v pristim sbéeru dle veku
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V pripadé nejmladsi generace je bohuZzel nejcastéji patrné, ze se nechtéji vyzkumu
zUcastnit opakované v dalsich letech.

Pokud hodnotime ochotu byt znovu osloven podle dokonceného vzdélani respondenta, pak
nejvice respondentd, ktefi se chtéji GCastnit i dalsi viny vyzkumu, ma stfedoskolské
vzdélani s maturitou. Naopak nejméné jsou ochotni k opétovné spolupraci lidé

s neukoncenym a zakladnim vzdélanim.
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Obr.7: Ochota byt kontaktovan v pfistim sbéru dle dosaZeného vzdélani/
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|~ I Respondent chce byt znovu kontaktovan

M Respondent nechce byt znovu kontaktovan

Zakladni vzdélani

SS bez maturity

SS s maturitou

SC&C - Survey, Consulting & Care :
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Pokud porovname zékladni charakteristiky dat a populace CR dle pohlavi a véku, pak mame v
priizkumu vyssi Ucast Zen a to hlavné Zen ve véku od 18 do 49 let. Naopak muzi nebyli tolik sdilni
a nebyli ochotni spolupracovat ve stejné mire jako Zeny.

Tab.2: Odchylka dat od rediné populace — podle pohlavi a véku

Ma byt Data Rozdil
Muz Zena Muz Zena Muz Zena
18-29 let 11,2% 10,6% | 12,3% 13,8% -1,1% -3,2%
30-39 let 10,4% 9,9% 8,2% 12,4% 2,2% -2,5%
40-49 let 8,5% 8,2% 7,2% 9,4% 1,3% -1,2%
50-59 let 9,3% 9,6% 8,1% 8,7% 1,2% 0,9%
60 a vice let 9,8% 12,6% 9,1% 10,9% 0,7% 1,7%

Pokud bychom podobnou analyzu udélali pro dokoncené vzdélani respondentd, pak je v datovém
souboru vice vysokoskolakd a respondentli s maturitou. Naopak méné zde mame vyucenych a
osob se zakladnim vzdélanim. Rozdil oproti skutecnosti pravdépodobné nebude tak dramaticky,
protoZe za poslednich 10 let doslo ke zvySovani Urovné vzdélani u mladsi generace.

Tab.3: Odchylka dat od rediné populace — podle vzdélani respondenta (Udaje z CSU 2001)

Ma byt | Data Rozdil
z$ 23,8% | 12,2% | 11,6%
VYUCEN | 38,5% | 34,0% 4,5%
sS 28,7% | 37,4% | -8,7%
v$ 9,0% 16,5% | -7,5%

K drobné odchylce mezi skutecnou populaci a datovym souborem doslo rovnéz u charakteristiky
velikosti mista bydlisté respondenta. V ramci vybéru byly také nejmensi obce (do 200 obyvatel)
Uplné vylouceny z cilové populace, protoze dotazovani v takovych lokalitach je velmi neefektivni.

Tab.4.: Odchylka dat od rediné populace — podle velikosti obce

Ma byt Data Rozdil
do 2 tisic 26,3% 19,3% 7,0%
2-5 tisic 11,1% 8,9% 2,2%
5-20 tisic 18,6% 16,4% 2,2%
20-100 tisic 23,3% 28,9% -5,6%
nad 100 tisic 20,7% | 26,5% -5,8%
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Lehké odchylky se daji najit i u porovnani slozeni populace podle krajd.

Tab.5: Odchylka dat od realné populace — podle krajii

Ma byt Data Rozdil
Praha 11,5% 12,9% -1,4%
Stredocesky kraj 11,4% 10,3% 1,1%
Jihocesky kraj 6,1% 7,7% -1,6%
Plzensky kraj 5,4% 4,6% 0,8%
Karlovarsky kraj 3,0% 3,1% -0,1%
Ustecky kraj 8,0% 8,3% -0,3%
Liberecky kraj 4,2% 3,3% 0,9%
Kralovéhradecky kraj | 5,3% 3,8% 1,5%
Pardubicky kraj 4,9% 6,3% -1,4%
Vysocina 5,0% 6,4% -1,4%
Jihomoravsky kraj 11,0% 7,0% 4,0%
Olomoucky kraj 6,2% 8,5% -2,3%
Zlinsky kraj 5,7% 4,6% 1,1%
Moravskoslezsky kraj | 12,2% 13,4% -1,2%
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Obecné vyssi % podilu missing values se vyskytuje u otazek, které nutily respondenta premyslet o
minulosti — jsou to vétSinou otazky na data rliznych Zivotnich udalosti ¢i historie partnerstvi. Jako
zachranny bod u vzpominani na presny mésic zacatku ¢i konce dané udalosti v nemalo pripadech
pouzili respondenti kddy oznacujici ¢asti roku (jaro, léto, podzim, zima).

Dalsimi otazkami, kde se vyskytuje pomérné vysoké % missing values jsou otazky z oblasti
socioekonomickych eventuelné, které se tykaji rodicd:

e prijem respondenta — 37% odmitlo odpovédét presnou Castku, podle karty odmitlo pFijem
uvést stejny podil respondentd

e prijem partnera — témér celd polovina respondentll na tuto otazku neodpovédélo, nebylo to
vSak zplisobeno pouze odmitnutim, ale rovnéz tim, Ze respondent nebyl schopen presnou
Castku uvést (cca 20%).

e presny prijem domacnosti — 30% respondentd odmitlo na tuto choulostivou otazku
odpovédét a témér 20% dalsich respondentl na tuto otdzku odpovédét neumélo.

e povolani otce a matky, kdyz bylo respondentovi 15 let

Nejvice lidi, ktefi odmitli odpovédét na otazku ohledné prijmu celé domacnosti byli lidé ve véku nad
60 let, nejvice lidi, ktefi by tfeba odpovédéli, ale nevédéli spravnou odpovéd’ byli mladi do 29 let.

Podle velikostni kategorie obce pak nejméné sdilnymi respondenty u otazek na prijem byli lidé
bydlici na malych vesnicich a mésteckach, kde neni Zadna anonymita.



